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AZORBAYCANDA REKLAM BAZARININ INKISAF ISTIQAMOTLORI

Xiilasa

Son illor xarici firmalar Azorbaycan reklam xidmatlori bazarinin qazanilmasi ii¢iin reklamin giiclii
silahindan genis vo bacariqla istifads edir. Xarici mallarin Azarbaycanin reklam bazarimin doldurul-
masinda boyiik rol biitiin asas kiitlovi informasiya vasitolorilo idxal mallarinin xarici reklamina
moxsusdur. Televiziyada vo ¢ap sahasinds reklamin kifayat qodor yiiksok doyori olmasina baxmaya-
raq, xarici firmalar ona xosislik etmirlor. Reklama ¢okilon xarclor coxdur vo o, artiq yeni mohsulun
istehsalindan hazirliq morhalosindo smeta xoarclorino daxil olur.

Eyni zamanda, Qarb 6lkalorinin reklam-marketing tisullarinin Azarbaycan miinbitliyina mexaniki
suratdo kecirilmasi 6z hoyat torzi, adotlori, anonalari vo s. kimi mévcud mentalitetino malik olan oha-
linin xeyli hissasi arasinda arzu olunan naticalor vermays bilar.

Azorbaycanda reklam bazarinin 6ziinomaxsuslugu onun dinamikasi ilo baghdir. Reklam bazarin
hadlari yeni togkilatlarin, miiossisolorin vo uygun olaraq yeni miistorilorin omoalo golmosi hesabina
fasilosiz suratds genislonir.
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Giris. Rogomsallasdirmanin qeyri-aqressiv ~ variantlarinin  vo digor elementlorinin  ¢ox

metoduna misal olaraq internet-saytlarda kon-  miixtolifliyini, ndvlerini dogurur.
tekst reklamini gostormok olar. O, “gdz qirpan Miiasir reklam bazarinda toqdim olunan rek-
“vannerlor” vo ya “tizerlor” (ing. “teaser” ta-  lam kommunikasiyasinin ¢oxcohotli formalar1
mamlandirma, hovoslondirmo demokdir vo tap-  reklam tosnifat1 iiglin osas yaradir. Tosnifatin
maca kimi reklam xoborloridir) kimi monfi emo-  osaslarindan asili  olaraq reklamin ndévlori
siya dogurmur va sohifonin mozmununa uygun  forqlondirilir.
golon adi motndir. Saytin istifadagisi elo rek- Reklammn névleri — reklamlasdirmanin
lamla goriistir ki, bu reklamin, informasiya  mogsadi vo obyektindon, reklamin yerlosmas va-
xarakteri onu maraqlandirir [1]. sitolorindon, reklam tosirinin tisullarindan, rekla-
Reklamin tadricon inkisafi ona gatirib ¢ixarir  min funksional toyinatindan vo digor meyarla-
ki, ondan ictimaiyyatlo olagolor (Public Relati-  rindan asili olaraq bu vo ya digor tosnifat asasla-
ons), birbasa marketing (Direct marketing), rma gors reklamin ayri-ayri név miistoqilliyine
omtoo vo xidmatlorin iroliloyisi (Sales Promo-  bdliinmasidir.
tion), satis yerlorindo reklam (Point of Sale), Coxsayli meyarlar mévcuddur ki, onlara goérs
sorgi foaliyysti (Exhibition Activities), sponsor-  reklami tosniflogdirmok miimkiindiir. Bu tosnifat

luqg (Sponsorship), brendinqg (Branding) vo s.  saho olamaotlorino gora, moagsadli auditoriyanin
kimi kommunikasiya istigamatlori ayrilir vo  xarakterino gore, yayilma sahosino (cografi
miistoqil inkisaf etmoyo baslayir. Reklamin  ohatesino) goro, reklamdastyicilarin tiplorine
coxlu sayda olmasi onun miixtolif formalarinin,  goro, tosir iinsiirlorine vo diger sahalorina gors
yayilma kanallarinin vo vasitalorinin, yaradilma  forqlondirilir.
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Praktiki istifado ti¢lin on rahat forma reklamin
iimumi tosnifatidir. Bu tosnifatin osasini rekla-
min ndviiniin reklam vericisinin tipina vo ya rek-
lam verilmosi kanalina uygunlugu olamatidir.
Belo yanasma dedikdo, reklamin biitiin novlori
media vo geyri-media reklam vasitolorino uygun
olaraq iki osas qrupa, onlar isa 6z ndvbasindo,
ayri-ayr1 funksional alt qruplara boliinmasi basa
dusiiliir.

Reklam homginin reklam istirakgilarinin,
yoni reklam xabarlorini alds edon fordlorin vo
toskilatlarin mogsadli auditoriyasinin xarakte-
rind gora do bolmok olar. Séhbat reklamin cat-
dig1 vo cata bilosi reklam istirak¢ilarindan gedir.
Miiasir reklam tacriibasinds magsadli auditori-
yanin on imumi tosnifati reklam alanlarin iki
osas qrupu iizro aparilir: fordi istehlakgilar vo
toskilatcilar. Bu yanasmaya uygun olaraq, rekla-
min biitiin novlorini iki osas qrupa bolmok olar:

1. B2C reklam1 (B2C ingilis s6z birlosmasi
“Business to consumer” — “istehlakei {igiin biz-
nes’don amolo golmisdir) — isteklak reklamidir.
Onun foaliyyeti fordi vo ya son istehlak¢ilara
yonoldilmisdir.

2. B2B reklam1 (B2B ingilis s6z birlosmosi
“Business to business’ — biznes ii¢iin biznes”’don
omolo golmisdir) — isglizar reklamdir. Onun
foaliyyoti biznesin toskilino vo sferasina yonol-
dilmisdir.

Bu universal tosnifata uygun olaraq, reklam
todbirinin  xlisusiyyotlorini  vo  xarakterini
vermok olar [2].

Reklamin informasiya vo informativ novii —
bazarda yeni omtoslorin, xidmatlorin, ideyalarin
omoalo golmasi haqqinda istehlakgilart molumat-
landirmagq iigiin tatbiq olunur. izlenon mogsad -
omtoonin bazara ¢ixarilmasi vo potensial isteh-
lakgilarin axtarisidir.

Informativ reklamdan marketinga, bir qayda
olaraq yeni mohsulun bazara ¢ixarilmasi va ilkin
tolob yaratmaq ehtiyacinin olmasi zamani isti-
fado olunur. masalon, qida mohsullar istehsalgi-
lar1 avvalcs baxilan mohsulun qida doyori, sag-
lamliq ti¢lin faydasi, onun istifadasi variantlari
haqqinda informasiyanin istehlak¢iya catdiril-
masina cohd gostorir.

Marketinqds xatirladici reklamin totbiqi yet-
kinlik morholasinda daha somaoaralidir, o, isteh-
lak¢iya omtosnin yaddan ¢ixmasina imkan ver-
mir. Istehlakgimin rogbotini ¢oxdan qazanan
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sirkotlor 6z yaxso taninmis omtoolorini reklam
edirlor. Bu, molumatlandirma va ya inandirma
mogsadi ilo deyil, amtoonin mévcudlugunu ali-
cilara xatirlatmaq maqsadi ilo hoyata kegirilir.

Marketingds emossional reklamin oxsari
mohkomlandirici reklamdir ki, bunun magsadi —
istehlakeilart diizgiin se¢im etmoyo inandir-
maqdir. Emossional reklamin yaradilmasi za-
manit ¢ox zaman qane olan alicilarin nii-
munolorindon istifads olunur, mévcud dostluq
atmosferini nlimayis etdirir.

Reklamin nodvlari hom onun yayilmasi kanal-
larina gors, hamginin onun bilavasits manbalora
goro forglondirilir. Reklamin yerino vo lisuluna
goro asagidaki novlori ilo tanis olaq:

Hadiyys reklamvericinin miistoriys xeyirxah
miinasibatlorini vo yerlosmasini simvollasdirir.
Marketingds reklamin bu ndvii baha deyil, lakin
tosirlidir. Suvenirlorin paylanmasi1 dobdo olan
brendlor {i¢iin xiisusilo somoaralidir. Bu halda su-
venir mohsulu — imicli personlagdirilmis rekla-
min somarali vasitosidir. Firmanin logotipinin vo
forqlondirici atributlarinin icars edilmaosi yolu ilo
brendin iraliyisi tisulu he¢ zaman 6z unikalligini
itirmir [3].

Miasir reklamin  c¢oxndvlilyii  arasinda
yerlosmo yerino vo tisuluna goro reklamin nov-
lorindo oxsar sokkiz asas novi forglondirmok
olar: zahiri reklam; tranzit reklam; ¢ap reklamai;
radio reklamai; televiziya reklami; birbasa poct
reklami; reklam suvenirlori; internetds vo digor
kompiiter sobokolorindo reklam.

Istonilon reklamin, o ciimloden ansnovi rek-
lamlarin osas mogsodi miistorilordo miisbot roy
formalasdirmaq tiglin mallar, xidmatlor, sirkotlor
haqqinda molumat vermok (molumatlandirmaq)
va sonradan onlar1 mal vo xidmatlori almaga vo
ya secmaya sovq etmokdon ibaratdir.

Azdrbaycanda reklam bazar.

Coca-Cola sirkati internet reklamina PepsiCo
sirkotino nisbaton daha ¢ox vosait xorcloyir.
Baxmayaragq ki, hor iki sirkot rogomsal kanallara
foal investisiya edirlor. 2022-ci ildo Coca-Cola
6z mohsullariin reklamma 327 milyon dollar
xarclodiklori halda, eyni dévrds PepsiCo 204
milyon dollar investisiya etmisdir. Eyni za-
manda Coca-Cola sirkati do ononavi televiziya
reklamindan roqomsal reklama iistiinliik verorok
xorclorini artirir.
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Biitiin diinya iizro Coca-Cola ildo reklama
orta hesabla toxminon 4 milyard dollar

xarcloyir. PepsiCo 2023-cii ildo reklama 3,8 mil-
yard ABS dollar1 xorclomisdir ki, bu da 2022-ci
illo miiqayisado 8,6% cox toskil edir.

Cadval 1.

9nanavi vo miiasir reklam layihoslorinin miigayisali tahlili

Inanavi reklam

Miiasir reklam

Miistori bazasinin genislondirilmasi. Cox vaxt agiq
reklamlara izdihaml yerlords rast galmak olar ki,
bu da siibhasiz ki, potensial miistarilorin calbe-
dilmasi imkanlarini artirir.

Cox toassiif ki, internet reklam geyd edilon keyfiyyotdon
mohrumdur. Hesab edirik ki, slave izahata ehtiyac yoxdur.

Sirkatin miisbat imicinin yaradilmasi, eloco do
galacok miistarilarin gdziinds miisbat imicinin for-
malagdiriimasi. Bu vazifs yeni mohsul va ya miiss-
sisa bazara daxil oldugda xiisusila vacibdir.

Ofsuslar ki, yeni mohsullar bazara daxil olarken ananavi
reklam daha boytik iistiinliiklors malikdir. Bu ham audito-
riyanin genisliyi, hamg¢inin informasiyanin ohatsliyi
baximindan §ziini gostarir.

Mohsullar {igiin imic va dab formalagdirir. Mahsul-
lar1 istehlak¢i tarafinden miintazam olaraq esidilon
sirkatlar, slibhasiz ki, bazar lideri olurlar.

Mohsullart miistorilor miintozom olaraq esitmok vo
gormak imkanindan mohrumdurlar. Ciinki bundan 6trii
miivafiq saytlara daxil olmaq lazimdir.

Ononavi reklam bdyiik inkisaf tarixina malik oldu-
gundan kaskin raqabst dovriinds tocriibs yigaraq
saoraito uygunlasa bilmisdir.

Onanavi reklamdan farqli olaraq miiasir reklam els do bo-
yiik inkigaf tarixine malik deyildir. Ona goéra do bels bir
istiinliik olds edo bilmomisdir.

Boyiik bir auditoriyani ohats edir. Xarici reklam-
dan daha ohatoli reklam yoxdur. Giin orzinds
saharin markazinds yerlagan reklam 16vhasini yiiz
minlarls sakin, metronun yaximligindaki reklamlari
on minlarls, yol konarindaki banner isa minlarla
avtomobil siiriiciisli vo piyadanin rogbatini qazana-
cag.

Ohats etdiyi auditoriya adoton elo do boyiik olmur. Ciinki
internetds reklamlar miixtalif saytlarda yerlogdirilir. Eyni
anda iso miixtalif saytlara miixtolif reklamlar verildi-
yindon miistari say1 itirilmis olur.

Asag1 qiymats malikdir. Bu giin agiq hava reklami1
digar reklam novlarindon ¢ox da baha basa golmir.

Bir gqayda olaraq internet reklamlar baha basa galir.

Ononavi reklamlar sizo se¢im imkani verir. Sirkot
miayyan bir orazido xidmaet gostorirsa, yalniz bu
sahoda reklam sifaris eds bilorsiniz va sohor
daxilinds olava yerlosdirmalor ii¢lin artiq 6donis
etmomolisiniz.

Internet reklamin bir saytda yerlogdirilmosina imkan verir.
Basqa saytda eyni bir reklamin yerlosdirilmasi ti¢iin alave
xorc ¢okmak lazim galacak.

Mbonba : Miiollifin apardigi aragdirmalar naticosindo tortib edilmisdir.

Molumdur ki, reklam - kommunikasiya
foaliyyetinin xiisusi inkisaf noviidiir ki, bu da
bosoriyyetin biitiin tarixi inkisafi orzinds onu
miisayiot edir. Reklamin sayasinds insanlar yeni
omtoalari va xidmatlori taniyir.

Cadvaldon doa goriindiiyii kimi banklarin rek-
lam  xorclorinin  somoralilik  gdstaricilori
miixtalifdir. ©n yliksok somaralilik gdstoricising
Premium Bank malikdir. Ondan sonraki yerlori
Turan Bank, Bank VTB, Bank of Baku, Uni-
bank, Kapital Bank vo Rabitobank bolisiirlor.
On asagl gostoricilor iso Naxg¢ivan Bank vo
Azorbaycan Sonaye Bankina aiddir. Bu gdstori-
cilori diinya 6lkalorinin miivafiq gostaricilori ilo

miiqayiso etdikdo goriiriik ki, Azorbaycanin
gostoricilori xeyli asagidir. Miitloq komiyyot
baximindan bels 6lkomizin sirkatlorinin reklama
¢okdiyi xarclorin xeyli asag1 oldugunu miisahido
edirik. Reklamin mogsadi tokca satigin hacminin
artirilmasi olmayib, eyni zamanda firmanin vo
mohsulun tanidilmasindan da ibaratdir. Ona géro
da reklamdan diizgiin istifads yerli firmalarin vo
onlarin toqdim etdiklori mal vo xidmatlorin
noinki Olkoads, homginin O6lko hiidudlarindan
konarda da tanidilmasina sobob ola bilor. Bu iso
bizim mohsullarin diinyada tanidilmasi ilo
naticalona bilar.
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Cadval 2.

Azarbaycan banklarimin reklam xarclarinin somarslilik gostaricisi, 2023-cii il

Bank Golir Reklam xorclori Samoaralilik
Kapital Bank 1180.37 min 26.335 min 2.2%
ABB 1021.79 min 9.841 min 1%
Pasa Bank 669.7 min 6.557 min 1%
Unibank 319.15 min 7.509 min 2.4%
Bank Respublika 230.6 mln 1.775 min 0.8%
AccessBank 213.22 min 1.478 min 0.7%
Xalq Bank 191.89 mln 980727 0.5%
Rabitobank 142.72 min 2.842 min 2%
Bank of Baku 141.72 min 3.893 min 2.7%
Yelo Bank 124.55 min 1.014 min 0.8%
Azoar Tiirk Bank 92.56 min 0.982 min 1.1%
Turan Bank 91.97 min 4.234 mln 4.6%
Expressbank 76.63 min 0.944 min 1.2%
Yapi1 Kredit Bank 58.71 mln 0.432 min 0.7%
Azorbaycan
Ziraat Bank Azor- 57.94 min 0.542 min 0.9%
baycan
Premium Bank 49.62 mln 7.732 min 15.6%
Azorbaycan Sonaye 45.5 mln 147789 0.3%
Banki
Bank VTB Azorbay- 34.97 min 0.997 min 2.9%
can
Bank BTB 34.62 min 0.367 min 1.1%
AFB Bank 30.33 min 0.239 min 0.8%
Nax¢ivanbank 28.08 min 39000 0.1%
Bank Avrasiya 18.12 min 55057 0.3%

Mbanba : Dovlat Statistika Komitasinin malumatlari asasinda miisllif tarafindan tartib olu-

nub.

Hazirda motbuatda reklam, televiziya vo ra-
dioda reklam kimi reklamin asas ndvlarindon sa-
vayl ¢ox zaman miixtolif foaliyyot sferalarinda
mixtolif miiasir reklam alotlori totbiq olunur.
Belo reklam alostlorine aiddir:

1. Indoor reklami (ing. indoor — evin
daxilinds demokdir) — reklam bazarinin yeni is-
tigamotlorindon biridir vo binanin daxilindo
yerloson  reklamdir, ¢ox zaman ticarst
moarkozlorinin, hipermarketlorin,  supermar-
ketlorin, mollarin, magazalarin daxilinds istifads
olunur. Sonradan indoor reklami daha genis tot-
bigini tapdi vo kinoteatrlarda, oylonce
morkazlorinds, toyyars limanlarinda, avtobus-
larda, biznes morkozlorindo istifads olunmaga
baslandi. Indoor relklaminin dastyicilarina
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plazma panellori, ekranlar vo LCD monitorlar
aiddir.

2. Prodakt-pleysment (ing. prodakt-place-
ment — mohsulun yerlogmosi demakdir) — gizlin
reklamdir ki, reklam olunan amtoanin Oziinii,
onun logotipini niimayis etdirir vo ya onun toyi-
natini, keyfiyyatini, istehlak tisulunu xatirladir.
Mosalon, filmin, televiziya verilisinin, kompiiter
oyununun v9 ya kitabin siijetino real kommer-
siya mohsulunun analoqu olan amtos niimunasi
daxil olur.

3. Internet reklam — kiitlovi miistoriys yonal-
dilon vo inandirma xarakterino malik olan
miixtalif reklam saytlari, bannerlori vo s. va-
sitosilo internet gobokosindo yerlosdirilon rek-
lamdr.




. Elmi Xaobarlor No 3, 2025
(Ictimai va Texniki elmlar seriyasi)

e/@ |

Scientific bulletin No 3, 2025
(Social and Technical Sciences Series)

4. SMS reklam1 — mobil telefona gondarilon
SMS xidmati xabari vasitasilo istehlak¢rya rek-
lami ¢atdiran reklam alotidir.

5. Embiyent reklam (ing. ambient - ohato
demokdir) - otraf miihitin, skamyalar, qapilar,
evin pancaralori, ofis lovazimatlari kimi ele-
mentlordan istifado edon reklam istigamatidir.

6. POS materiallar (ing. POS — point of soles
— satig yeri demokdir) — satis yerlorindo omtosnin
va ya brendin iraliloyisine komok edon material-
lardir (bayraqlar, yapisdiricilar, dekorativ
magqnitlar, fincanlar, toqvimlor, bloknotlar, qov-
luglar, birkalar, aciqcalar, xatkeslor, porfellor vo
digar suvenir momulatlart).

7. Kross-promousn (ing. Cross-promotion) —
eyni zamanda iki vo ya daha c¢ox brendin
iralilayisi lizro tadbirlorin hoyata kegirilmasini
tolob edon reklam noviidiir. Bununla belo birgs
mohsul yaradilmir, ayrica gotiiriilmiis hor bir
brend satis hocmlorinin artmasi vo istehlakgila-
rin malumatlandirilmasinin yiiksaldilmasi tigiin
nozardo tutulur [4].

Kross-promo reklamina klassik misal olaraq
Calgon yuyucu tozunun reklamini gdstormok
olar. Burada deyilir ki, mohsulun paltaryuyan
masinlarin biitiin aparici istehsalgilar torofindon
istifado olunmasi tovsiyo olunur. Bu haqda gab-
lasmanin {izorindo molumat verilir. Hansi
sokilda bu brendin iraliloyigini tomin edir? Cal-
gon yuyucu tozu satisin hocmini artirir, ¢iinki iri
istehsalgilar torofindon onun doastoklonmasi
sobabindon paltaryuyan masinlarin sahibi daha
loyal olurlar. Indesit, AFG vo digor sirkotlor is-
tehlakcilar torofindon paltaryuyan maginlarin
apaici istehsalgilart kimi qobul olunmaga basla-
nir, bu iso satisin artmasina imkan verir.

Bunlardan slava reklamin miiasir ndvloring
asagidakilar da daxildir: prodakt pleysment;
sponsorluq; bir ne¢o brendin birgs reklam; so-
sial reklam (xeyriyysciliyo vo kommersiya
sirkoti, digor qeyri-kommersiya ndvlorino
toxunan reklam), siyasi reklam (comiyyatds
sirkotin  movgeyinin mdhkomlonmosindo  si-
yasatgilorin - maraqlarma toxunan reklam);
xiisusi elanlar (sahibkarliq foaliyysti ilo bagh
olan sosial reklamin bir novii); istifadoginin isti-
raki ilo interaktiv reklam.

Natica

Belolikla, deyilonlorden asagidaki naticalara
golmok miimkiindiir:

190

1. Reklam faaliyyeotinin miasir ndvleri gox
miixtolifdir. Insanin hoyat foaliyyatinin praktiki
olaraq biitlin sferasini ohato edir.

2. Reklam praktiki olaraq har yers yerlosdi-
rilo bilar. O, bizi ohato edon biitiin mokan1 qida-
landirir. Onun tosirindon xilas olmaq demok olar
ki, miimkiin deyil. Reklamin ayri-ayr1 novlorinin
inkisaf miqyaslar1 ¢ox boyiikdiir.

3. Reklam tobligat vo tosvigatin on miixtolif
formalarindan istifads edir. Onlarin tasirinin bo-
yuk gilic vo intensivliyi comiyyatin monaviyya-
tin1, miixtalif insanlarin magsad va hayat torzini
formalasdira bilor. Hotta reklama nifrot edon in-
sanlar onun tosirino diiso bilar, belo ki, o, rek-
lamdan tacrid oluna bilar.

4. Reklam comiyyatinds istifads olunan bii-
tin osas terminlor ingilis mongolidir. Bu o
demaokdir ki, reklamin inkisafinda ingilis dilli
dovlatlor daha ¢ox tohfo vermisdir. Bunu ameri-
kali miisllif D.Ogilvi 6ziiniin “Ogilvy on adver-
tising” adl1 kitabinda tosdiq etmisdir.

5. Reklam kiitlovi kommunikasiyanin an yeni
saholorini daim “canina hopdurur”. ©vvallar in-
ternet mistosna olaraq elmo vo istehsal
mogsadlorine xidmot edirdi, insi iso bu reklam
agentliklorinin vasitasi ilo genislonon faktiki ola-
raq boyiik reklam sobokosidir. Bu kegmis uni-
versitetlorarasi gobokodo elmi informasiyani tap-
maq ¢ox ¢atin idi, reklam ilo indi hor addimda
qarsilasiriq. Ustolik, internet hazirda elo toskil
edilmisdir ki, hor hansi axtaris horokatlori rek-
lam sohifolorina gotirib ¢ixarilir, geyri-kommer-
siya sohifosing iso yalniz avvalcodon onun {inva-
nin1 bilorak diismok olar.

Gortintir ki, yaxin zamanlarda reklamin yeni
novlorinin miqdar1 artacaqdir. Bu proses ola
bilor reklamin 6zii {i¢iin vo comiyyat liclin zoror-
lidir, lakin onun dayanmasini vo artim siiratinin
azalmasini gostormok sobobi yoxdur.
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ADVERTISING MARKET DEVELOPMENT TRENDS IN AZERBAIJAN

Summary

The advertising market in Azerbaijan began to develop with the beginning of democratic reforms
in all spheres of society, with the simultaneous formation of the media market in the 90s of the 20th
century. The stage of the formation of advertising in Azerbaijan is characterized by the lack of a
perfect structure of the advertising business; the lack of development of media systems, the lack of
specialists in the field of advertising; the presence of rich, but forgotten advertising traditions created
in the late 19th and early 20th centuries.

In recent years, foreign companies have been widely and skillfully using the powerful weapon of
advertising to conquer the Azerbaijani advertising services market. A large role in the filling of the
Azerbaijani advertising market with foreign goods belongs to foreign advertising of imported goods
through all major mass media. Despite the rather high cost of advertising on television and in print,
foreign companies are not stingy with it. The costs of advertising are high and it is already included
in the budget at the stage of preparation for the production of a new product.

At the same time, the mechanical transfer of advertising and marketing methods of Western co-
untries to the Azerbaijani market may not bring the desired results among a significant part of the
population, which has its own existing mentality, such as its lifestyle, customs, traditions, etc.

The uniqueness of the advertising market in Azerbaijan is associated with its dynamics. The bo-
undaries of the advertising market are constantly expanding due to the emergence of new organizati-
ons, enterprises and, accordingly, new customers.

Keywords: advertising, advertising market, marketing, internet advertising, advertising in the me-
dia
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HAIIPABJIEHUS PA3BUTHSI PEKJIAMHOI'O PBIHKA B ABEPBAMI’KAHE

Pe3rome
Pexnamusiil peiHOK B A3zepOaiipkaHe Haual pa3BUBATHCS C HAYaJIOM JIEMOKPATHUUYECKUX pedopM
BO Bcex chepax )KU3HU 00I11eCTBa U OJHOBPEMEHHBIM (JOpMUpPOBaHUEM MearaphiHKa B 1990-x romax.
DTan CTaHOBJICHMS pekiIamMbl B A3zepOalipkaHe XapaKTepU3yeTcsi OTCYTCTBHEM COBEPIICHHOMN
CTPYKTYpbI peKJIaMHOro OM3HECa; ¢ HEPa3BUTOCTHIO MEIMACHUCTEM W HEXBATKOW CIIELHATNCTOB B
o0nacT pekiaMbl; Uil HEro XapaKTepHO Halu4ue OOratbiX, HO 3a0BITBIX TPATUIUN PEKIaMBbl,
co3maHHbIX B KoHIe XIX — magane XX Beka.
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B mocnennue roasl MHOCTpaHHBIE (PUPMBI IIUPOKO M YMEJIO HCIOJB3YIOT MOIIHOE OpYKHE
pexiaMbl s 3aBOEBaHUS a3epOailPKaHCKOro pbIHKA PEKIAMHBIX yciayr. boipiiyro ponb B
HaIOJIHEHUU PEKIIAMHOTO pPhIHKA A3sepOaiipkaHa 3apyOC:KHBIMH TOBapaMH HIpacT 3apyOe:KHas
peKiIamMa UMIIOPTHBIX TOBAPOB UEPE3 BCE OCHOBHBIE CpeicTBAa MaccoBOM nHpopmanuu. HecmoTps Ha
CPaBHMUTEJIBHO BBICOKYIO CTOMMOCTb pPEKJIaMbl Ha TEJIEBUJICHUM W B IMEYATHBIX U3JAHUSX,
3apyOe)KHbIe KOMIIAHMM Ha Hee He CKymsTcs. Pacxomel Ha pekjaMy BBICOKM U YK€ Ha
[IOAITOTOBUTEIBHOM JTAIl€ 3aKJIabIBAIOTCS B CMETY 3aTpaT Ha IPOU3BOACTBO HOBOI'O MPOIYKTA.

B T0 ke Bpemsi MexaHMUEeCKO€e [IEPEHECEHNE METOI0B PEKJIAMbl U MApKETHUHIa U3 3allaJHbIX CTPaH
Ha A3epOaii/pkaHa HAaHOCHT yIiepO ero o0pasy KU3HU, 00bIYasiM, TPAIHIIHSIM U T. 1. U MOXKET HE J1aTh
YKEJIaeMbIX PE3yJIbTaTOB.

YHUKaIbHOCTh PEKJIAMHOTO phIHKa A3zepOaiipkaHa CBsf3aHa C €ro JUHAMHMKOW. ['paHMIIbI
PEKIaMHOIO0 pBIHKA IIOCTOSIHHO pAacCIIUpPSIIOTCS 3a CYeT TMOSBIEHHS HOBBIX OpraHU3alMi,
MPENNPUATHI U, COOTBETCTBEHHO, HOBBIX KIINEHTOB.

KuroueBble cjioBa: pekinama, peKiIaMHbBIA PbIHOK, MapKeTHHI, MHTEPHET-peKiIaMa, peKiaMa B
CMHU
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